
Mõõdud

Äripäeva teemaveebide bännerite asukohad ja mõõdud:

DESKTOP 
* Panoraam 
Suur osa: 
1920x200/300/400 px 
200 KB
Kaasaliikuv osa: 
1920x100 px 
100 KB

* turvaala keskel 
1200x200/300/400

Moodul 1/2/3/4 (100 kb)
1200x200 px
1200x300 px
1200x400 px

Torn (100 kb)
300x600 px

MOBIIL
Panoraam 
Suur osa: 
600x250 px 
200 KB
Kaasaliikuv osa: 
600x100 px 
100 KB

Moodul 1/2/3 (100 kb)
600x500 px
600x1200 px

Panoraam

Moodul 1

Moodul 2

Torn

DESKTOP MOBIIL

Panoraam

Moodul 1



Bännerimõõtude näidised:

Panoraam+sticky desktop

Moodul desktop (200px kõrgusega)   

Torn desktop 300x600px	

Moodul mobiil 600x500px

Moodul full screen mobiil

Panoraam+sticky mobiil



Üldtingimused ja info

Äripäev kasutab reklaamide serveerimi-
seks Google Ad Manager-i.

•	 Äripäev kasutab ja aktsepteerib neljas 
formaadis faile:

•	 Pildifail: .JPG, .PNG, .GIF
•	 Videofail: .MP4
•	 HTML: Kõik HTMLi bänneri osad ja 

kasutatavad library’d peavad töötama 
läbi HTTPS ühenduse 

•	 Serveerimis-script: Serveerimis-sc-
ript’id peavad kõik töötama HTTPS 
kujul ja samuti vastama kõikidele siin 
lehel loetletud tingimustele

Reklaamide saatmisel on vaja kõik failid 
lisada .ZIP-konteinerisse ning edastada 
see kokku pakitult läbi failivahetusteenu-
se (nt Wetransfer). Palume .ZIP-faili mitte 
saata e-kirjaga, sest need ei jõua kohale 
turvakaalutluste tõttu.

Lisaks failidele tuleb kaasa saata ka URL 
ehk maandumislehe aadress, millele rek-
laam viitama peab.

Äripäev avaldab reklaam kliendile statis-
tikat kampaania toimumise käigus ja kolm 
kuud pärast kampaania lõppu.

Reklaamid ei tohi matkida Äripäeva por-
taalide sisu ja väljanägemist.

Äripäev jätab endale õiguse mitte avalda-
da ja tagasi lükata reklaamid, mis ei vasta 
reklaamiseadusele, reklaamide avaldami-
se headele tavadele või segavad oluliselt 
avaldatava sisu (artiklid, fotod, muud tee-
nused) tarbimist.

Reklaami tellija kohustub kontrollima, 
et tema avaldatavad reklaamid vastavad 
kehtivatele õigusaktidele, ning kinnitab tel-
limust esitades, et seaduse vastu eksimu-
se korral tekkivad kulud kannab reklaami 
tellija.

Juhul kui reklaam ei vasta kehtestatud 
nõuetele ning Äripäevale esitatakse nõu-
deid või tehakse järelevalveorganite poolt 
ettekirjutusi ja/või kasutatakse sanktsio-
neerimise meetmeid, on reklaami tellija 
kohustatud hüvitama ebaseadusliku rek-
laamiga seotud kulud ja trahvid.

Äripäeval on õigus eemaldada oma kesk-
konnast üldtingimustele mittevastav rek-
laam.

Pildifail

Pildifail peab olema .JPG-, .PNG- või 
.GIF-formaadis.

Pildifaili maksimaalne lubatud maht on 
üldjuhul 100 KB kui olenevalt reklaami pin-
nast pole välja toodud teisiti (täpsem info 
hinnakirjas).

Video

Videofail peab olema .MP4/H264 formaa-
dis.
Soovitatav resolutsioon 720p/2500 kbps – 
4000 kbps.
Videofaili maksimaalne lubatud kaal on 2 
MB.
Videoreklaamide esitamine reklaampinda-
del käib läbi HTML-konteineri, millel on 
nupud (play/paus ja mute) ning vaikimisi 
sätted on:

•	 Heli välja lülitatud
•	 Automaatne alustus sisse lülitatud
•	 Automaatne kordus sisse lülitatud

HTML

HTML-reklaam peab olema korrektses 
.HTML-formaadis ning võib kasutada kõiki 
HTMLi, CSSi ja JavaScripti funktsioone.

HTML-reklaami maksimaalne lubatud 
maht on üldjuhul 150 KB kui olenevalt 
reklaami pinnast pole välja toodud teisiti 
(täpsem info hinnakirjas). HTML reklaami 
mahtu mõõdame network traffic’u järgi.

Reklaam ei tohi kaasata pilte, JSi, CSSi 
ega muid faile väljastpoolt Äripäevale saa-
detud .ZIP-konteinerit (v.a CDN’id).

Reklaamis kasutatud pildi elemendid 
peaksid olema sprite’itud ühest failist.

Reklaami kood peab kompileeruma ilma 
konsooli vigadeta.

HTML-reklaam peab sisaldama vähe-
malt ühte clickTAG’i. Selle paigaldamiseks 
on kaks sammu:

1. Kopeeri järgnev kood <head></head> 
TAG’ide vahele:

<script>
function getQueryStringValue (key) {
return decodeURIComponent(window.
location.search.replace(new Re-
gExp(“^(?:.*[&\\?]” + 
encodeURIComponent(key).replace(/
[\.\+\*]/g, “\\$&”) + “(?:\\=([^&]*))?)?.*$”, “i”), 
“$1”));
}
window.clickTAG = getQueryStringVa-
lue(“clickTAG”);
</script>

2. Lisa järgnev kood <body> TAG’ile:

<body onclick=”window.open(window.
clickTAG); return false;”>

Tracking-pikslid võib lisada HTML-reklaa-
mide sisse. Seejuures tuleb meeles pidada, 
et tracking-pikslid käivitatakse hiljem (pä-
rast reklaami kuvamist), millest tingituna 

võib näitamiste statistika erineda.
Tööriistade (Edge, Swiffy, GWD, Adobe 

Animate, Google Web Designer jt) poolt 
loodud HTML-reklaamid peavad samuti al-
luma eelnevalt välja toodud nõuetele.

Mõni HTML-reklaam (olenevalt pinnast, 
täpsem info hinnakirjas) peab olema res-
ponsive. Selleks tuleb width ja height para-
meetrid seadistada 100%-le.

Serveerimis-scprit ja 
kolmandad osapooled

Serveerimis-script’iga esitatud reklaamid 
peavad alluma kõigile eelpool väljatoodud 
reeglitele.

Tracking-pikslid peavad kõik töötama 
HTTPS kujul.

AS Äripäev ei vastuta kolmandate osa-
poolte tehtud sisuliste või tehniliste vigade 
eest.

AS Äripäev garanteerib näitamiste mahu 
täitmise Google Ad Manager-i järgi. Näita-
miste statistika erisused kolmandate osa-
poolte mõõdikuid kasutades on tehnilistel 
põhjustel tavapärased ja ei kuulu kompen-
seerimisele.

Tellimustingimused

Reklaami avaldamise aluseks on tellija kir-
jalik kinnitus.

Reklaamitellimust saab tühistada, tea-
tades sellest AS Äripäeva taasesitamist 
võimaldavas vormis 7 tööpäeva enne rek-
laami avaldamise algust.

Kui reklaamitellimust soovitakse tühista-
da lühema etteteatamisega kui 7 tööpäeva 
enne reklaami avaldamist, kohustub tellija 
AS Äripäevale tasuma 70% tellitud reklaa-
mi hinnakirja järgsest hinnast.

Reklaamkampaania klikkide arv ei ole 
aluseks reklaami tühistamisele, AS Äri-
päev ei garanteeri reklaamile ühtegi klikki. 
Reklaami tellija kohustub saatma reklaa-
mfailid 3 tööpäeva enne vastava reklaami 
ilmumist ja kontrollima, et tema avaldata-
vad reklaamid vastavad kehtivale seadus-
andlusele ning kinnitab tellimust esitades, 
et ebaseadusliku reklaami avaldamisega 
seotud kulud (sh trahvid) on reklaami tellija 
kohustatud hüvitama AS Äripäevale.

Kui reklaami teenuse osana edastatakse 
tellijale isikuandmeid või kui reklaami tee-
nuse osana kogub tellija isikuandmeid, toi-
mub isikuandmete töötlemine alati koos-
kõlas andmekaitsealaste õigusaktidega, 
sh EL Isikuandmete kaitse üldmäärusega 
nr 2016/6679 (IKÜM).

Tellimust esitades kinnitan, et olen AS 
Äripäeva reklaamimüügi tingimustega tut-
vunud ja nõustun nendega.

Reklaami tingimused



Teemaveeb Saidi külastusi 
kuus

Külastusi 
päevas

Mobiil vs. 
desktop

Uudiskirja 
saajaid

Reach / Unikaalsed 
külastajad / Sihtrühma 

suurus Facebookis

Best Marketing 31 000 1 000 35% / 65% 6 200 12,000 - 14,000

Delovõje Vedomosti 340 000 28 000 40% / 60% 7 500 58 000 - 68 000

Ehitusuudised 77 000 2 500 66% / 34% 11 000 35 000 - 40 000

Finantsuudised 20 100 670 34% / 66% 8 000 13,000 - 15,000

Imeline Ajalugu 53 000 1 700 62% / 38% 22 300 15 000 - 18 000

Imeline Teadus 58 000 1 950 60% / 40% 18 400 17 000 - 20 000

Kalastaja 51 100 1 700 80% / 20% 2 800 12 200 - 14 400

Kaubandus 45 000 1 500 58% / 42% 7 400 28,000 - 33,000

Kinnisvarauudised 33 000 1 100 46% / 54% 10 500 21,000 - 25,000

Logistikauudised 32 900 1 000 50% / 50% 7 700 15,000 - 17,000

Meditsiiniuudised.ee 83 000 2 700 47% / 53% 8 500 12,000 - 14,000

Palgauudised 13 000 430 40% / 60% 2 500 -

Personaliuudised 38 500 1 200 52% / 48% 9 700 19,000 - 22,000

Põllumajandus 32 000 1 000 54% / 46% 7 500 13,000 - 15,000

Raamatupidaja 53 000 1 700 40% / 60% 15 000 24,000 - 28,000

Tööstusuudised 48 000 1 600 50% / 50% 12 600 22,000 - 26,000

Äritehnoloogia 27 000 900 46% / 54% 14 000 21 000 - 24 000

Äripäev.ee 3 666 666 122 222 58% / 42% 50 000 175 000 - 205 000

Investor Toomas 45 000 1 500 56% / 44% 32 000 48 000 - 56 000

Äripäeva raadio leht 62 000 2 000 56% / 44% - -

Premium-kliendid - - - - 30 500 - 35 000

Äripäeva veebide sihtrühmad


